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Der Begriff der Kunstvermittlung ist einem steten Wandel unterworfen. Traditionell in der
Museumspadagogik verortet, ist auch der Kunsthandel mit der Aufgabe der Vermittlung konfrontiert.
Wadhrend sich die sogenannte kritische Kunstvermittlung als eigenstindige Praxis mit
Ubergeordneten kulturpolitischen Zielen versteht, gilt im zeitgendssischen Museumsdiskurs der
Paradigmenwechsel zur Besucherorientierung als vollzogen. Insbesondere der institutionellen
Vermittlungsaufgabe wird in einer zunehmend pluralistischen Gesellschaft und aufgrund der
wirtschaftlichen Notwendigkeit, neue Besuchergruppen zu erschlieRen, ein nachhaltiger
Bedeutungszuwachs zuteil. Dieser wird begleitet von einer erhohten Aufmerksamkeit flir die Kunst-
und Kulturvermittlung in Medien und Offentlichkeit sowie Bildungspolitik und Hochschulwesen. So
missen Museen verstarkt Forderungen nach lebenslangem Lernen, (inter-)kultureller Bildung und
barrierefreier Partizipation gerecht werden. Im Kunsthandel ist die Kunstvermittlung Teil der
Strategie, wie Kunstwerke kommerziell an private Sammler und Institutionen abgesetzt werden
kénnen. Dabei strahlt auch die Vermittlung in Galerien und Auktionshdusern (ber den reinen
Kauferkreis hinaus und erflllt mit ihrer 6ffentlichen Zuganglichkeit eine grundlegende kulturelle
Funktion.

Der Sammelband bietet ein umfangreiches und aktuelles Kompendium, das sowohl die Komplexitat
als auch die Unscharfe des Begriffs der Kunstvermittlung in Theorie und Praxis exemplarisch
widerspiegelt.
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